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ANEXO I

FORMULÁRIOS

FORMULÁRIO DE APRESENTAÇÃO DOS PROJETOS CULTURAIS

I. IDENTIFICAÇÃO DO PROJETO

	TÍTULO:

	PROPONENTE:

	SEGMENTO EDITAL:


II - FICHA DE IDENTIFICAÇÃO PROPONENTE

	PESSOA FÍSICA

	Nome:

	Endereço:

	
	Bairro:

	Cidade:
	CEP:
	Tel:

	Nº RG: 
	Órgão Emissor:
	CPF:

	E-mail:


	Profissão:

	Home Page:
	

	Cadastro Sistema Nacional de Informações e Indicadores Culturais - SNIIC Nº.: 


	PESSOA JURÍDICA

	Razão Social:

	 Nome Fantasia:

	CNPJ:

	Endereço:

	Cidade:
	CEP:
	Tel:
	Fax:

	Home page:
	E-mail:

	 Nome do Dirigente / Cargo Função


	CPF:
	RG:

	Endereço do Dirigente /Cidade/ CEP


	Telefone:
	Celular:


Data :          /            /        

Assinatura  Proponente:   __________________________________

III. OBJETIVOS
	

	O que é:Indicação dos resultados que se pretende atingir, dos produtos finais a serem elaborados, bem como dos benefícios da ação ou atividade cultural, se possível a curto, médio e longo prazo.

Como fazer: Faça um pequeno parágrafo com o objetivo geral e organize em tópicos os específicos. Os objetivos específicos geralmente iniciam com um verbo e devem ser claros e sucintos.

Muita atenção: O objetivo geral corresponde ao produto final do projeto. Já os objetivos específicos se configuram como ações que contribuirão para alcance e para complementar o objetivo geral.


IV- JUSTIFICATIVA

	

	Apresentação das razões para a realização do projeto.

Perguntas norteadoras: 

Em que contexto se insere o projeto?
Qual sua importância neste contexto?
Por que foi pensado e proposto?
Qual seu histórico (se houver)? Qual seu diferencial?


V- ESTRATÉGIA DE AÇÃO
	PRIVATE


	O que é: Detalhamento das etapas de realização do projeto.

Como fazer: Para elaborar a estratégia de ação volte aos itens “objetivos” e liste todas as atividades que serão necessárias para atingi­los. 
Liste também os serviços a serem desenvolvidos em cada etapa.

Muita atenção: A estratégia de ação do projeto deve ser coerente com os itens “orçamento” e “cronograma”. Ela demonstra a capacidade de administração do proponente.


VI - CRONOGRAMA DE EXECUÇÃO

	PRIVATENº
	TAREFA
	PERÍODO

	
	
	Início
	Fim

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	O que é: O cronograma situa no tempo as ações ou procedimentos necessários para a realização do projeto. 
Como fazer: O cronograma é conseqüência da “estratégia de ação”. O cronograma geralmente é dividido em pré­produção (ou preparação), produção e pós­produção, que significam, respectivamente, o momento prévio da execução do projeto, a sua execução de fato e o momento posterior.


VII- PLANO DE DIVULGAÇÃO

	PRIVATE


	Informe quais serão as peças gráficas produzidas, e outras formas de divulgação para realização do projeto. Ex. Cartazes, folders, banners, sitio de internet, assessoria de imprensa, etc.


VIII – PLANILHA FINANCEIRA
	CUSTO COM PESSOAL

	Item
	Descrição 
	Unid
	 R$ Unit. 
	Quant
	R$ Total

	01
	
	
	
	
	

	02
	
	
	
	
	

	03
	
	
	
	
	

	04
	
	
	
	
	

	05
	
	
	
	
	

	Total Geral
	


	SERVIÇOS DE TERCEIROS

	Item
	Descrição 
	Unid.
	 R$  Unitário
	Quant
	 R$ Total

	01
	
	
	
	
	

	02
	
	
	
	
	

	03
	
	
	
	
	

	04
	
	
	
	
	

	05
	
	
	
	
	

	TOTAL GERAL
	


	MATERIAL DE CONSUMO

	Item
	Descrição 
	Unid.
	 R$  Unitário
	Quant
	 R$ Total

	01
	
	
	
	
	

	02
	
	
	
	
	

	03
	
	
	
	
	

	04
	
	
	
	
	

	05
	
	
	
	
	

	TOTAL GERAL
	


	CONTRAPARTIDA

	Item
	Descrição 
	Unid.
	 R$  Unitário
	Quant
	 R$ Total

	01
	
	
	
	
	

	02
	
	
	
	
	

	TOTAL GERAL
	


IX - RESUMO

	ITEM
	DESCRIÇÃO
	
	VALORES  - R$

	01
	Custo Com Pessoal
	
	

	02
	Serviços de Terceiros
	
	

	03
	Material de Consumo 
	
	

	
	
	
	

	
	Subtotal
	
	

	
	
	
	

	04
	Contrapartida
	
	

	VALOR TOTAL
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